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TITELPORTRAIT SUZFAHRT

AZUR - Das Kreuzfahrtmagazin

Die Welt auf maritime Art kennenlernen — Kreuzfahrten begeistern jedes
Jahr Giber eine Million Deutsche, die ihren Urlaub auf hoher See und auf
den groBen Flissen dieser Erde erleben.

AZUR ist kein Reisemagazin im Uiblichen Sinne.
AZUR ist wie Kreuzfahrten — einfach Lifestyle pur!

AZUR verbindet die Faszination Kreuzfahrt mit der glamourésen Welt
der Stars. Traumhafte Reiseziele aus der Sicht von Prominenten,
Landgénge mit exklusiven Shopping-Tipps, kulinarische Highlights oder
Wellness & Fitness an Bord — AZUR ist fir Menschen gemacht, die
genieBen kénnen.

Fam:hen-

Diese einzigartige Kombination aus Leben und Meer ergénzt ein in der
Branche einmaliger Serviceteil, der flr ausgesuchte Fahrtgebiete alle Schiffe, alle Routen, alle Termine und alle
Preise Ubersichtlich listet.

Im weiter boomenden deutschen Kreuzfahrtenmarkt (1,7 Mrd. € Umsatz + 18,9 % Passagierzuwachs*) setzt
AZUR die journalistischen Akzente, die eine immer anspruchsvollere Klientel von Passagieren erwarten darf.

AZUR - kluger kreuzen!

* Quelle: DRV-Studie Kreuzfahrtenmarkt 2008
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<l MARKTANALYSE

Uber 1,3 Million deutsche Kreuzfahrtgéste auf Meeren und Fliissen

Der Boom auf dem Kreuzfahrtenmarkt hélt an. Im letzten Jahr konnten allein die Veranstalter von Hochsee-
kreuzfahrten in Deutschland ihr Umsatzplus um 17,8 Prozent zum Vorjahr auf 1,7 Milliarden Euro steigern.
Dem zugrunde liegt eine kontinuierliche Entwicklung, die seit fast zehn Jahren anhalt. Die Order von weltweit
Uber 20 neuen Kreuzfahrtschiffen bis 2012 belegt das rasante Wachstum der Branche.

Dazu wird in Deutschland die Zahl der Passagiere auch 2010 wieder die Million tberschreiten —

Tendenz weiter steigend (Gastezahl 2008: 1,3 Mio.).

AZUR spricht Leser an, die derzeit den durchschnittlichen Reisepreis von 1868 Euro pro Person in eine
neuntégige Kreuzfahrtreise investieren. Dabei liegt das Verhaltnis von mannlichen und weiblichen Passagieren
durch das paargebundene Buchungsverhalten bei nahezu 50 Prozent.

Mit durchschnittlich 49 Jahren wird die besonders unabhangige, kaufkraftige Zielgruppe der ,Best-Ager"
angesprochen, firr die anspruchsvoller Urlaub Lebensqualitat bedeutet.

Quelle: DRV-Studie Kreuzfahrtenmarkt 2008



MARKTANALYSE

Zehn-Jahres-Entwicklung des Hochsee-Umsatzes 1997 — 2008

Angaben in Tausend Euro

1.693.291

1.437.523

1.359.083

1.222.598
1.140.033

1.072.508

878.765

746.642 780.929

660.188

592.462

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

* Quelle: DRV-Studie Kreuzfahrtenmarkt 2008

Passagierzahlen
(Hochsee) nach Kategorien
2008

de Luxe: 21,1 %
(2008: 22,6 %)

Budget: 21,9 %
(2008: 20,5 %)

Premium: 29,4 %
(20068: 29,7 %)

Standard: 27,6 %
(2008: 27,2 %)

Basis: 906.620 Passagiere
(2008: 762.753 Passagiere)

Budget = 75 bis 125 Euro*
Standard = 126 bis 175 Euro*
Premium = 176 bis 250 Euro*
de Luxe = (iber 250 Euro*

* jeweils Tagesrate




sl THEMEN UND TERMINE

Ausgabe EVT AS/DU Themenschwerpunkte

FRUHJAHR 02/10* 11.3.10  19.2./24.2.10 Mittelmeer-Extra: Top 50-Schiffe. Plus die
besten Reedereien mit Routen + Preisen.
Schwerpunkt: Familien-Kreuzfahrten

SOMMER  03/10* 10.6.10  16.5./21.5.10 Ubersee: Top 50-Schiffe, Reiseveranstalter
als Kreuzfahrtspezialisten im Vergleich.
Schwerpunkt: Abenteuer-Kreuzfahrten

HERBST 04/10* 9.9.10 18.8./24.8.10 Karibik-Spezial: Top 50-Schiffe, GroBer
Airline-Test der Kreuzfahrtzubringer. Schwerpunkt:
Ab in die Sonne — Winterkreuzfahrten

WINTER 01/11* 9.12.10  17.11./28.11.10 Nordeuropa: Top 50-Schiffe, Nordlandexperten

im Uberblick, die schénsten Routen.
Schwerpunkt: Weltreisen

* AZUR erscheint 4-mal jahrlich mit den Ausgaben Ne 1 bis N¢ 4

Themenanderungen vorbehalten.



N ANZEIGENFORMATE, -PREISE UND -RABATTE

1/1 Seite, 4c/sw 2/1 Seite, 4c/sw
Anschn. 212 mm b x 270 mm h Anschn. 424 mm b x 270 mm h
Satzsp. 175 mm b x 240 mm h Satzsp. 392 mm b x 240 mm h
€ 7.800,- € 15.600,~
1/2 Seite hoch, 4c/sw 1/2 Seite quer, 4c/sw
Anschn. 106 mm b x 270 mm h Anschn. 212 mm b x 135 mm h
Satzsp. 87,5 mm b x 240 mm h Satzsp. 175 mm b x 120 mm h
€ 3.900,- € 3.900,-
Mengenstaffel Malstaffel*
2 Seiten 5% 4 = 5%
4Seiten 7% 6x = 7%
6 Seiten  10% 8&  10%

SONDERPLATZIERUNGEN
2. und 4. Umschlagseite € 9.300,—

* Nur bei Buchungen mit gleichem Format

3. Umschlagseite = ohne Aufschlag

Nachléasse bei Abnahme innerhalb
von 12 Monaten

Anschnittgefahrdete Elemente mind.

8 mm vom Beschnitt nach innen legen
und 10 mm aus dem Bund. Bei ange-
schnittenen Formaten + 5 mm Beschnitt-
zugabe an den AuBenseiten.

Alle Anzeigen werden unabhangig von ih-
rer Farbigkeit nach Format abgerechnet.

Kein Preisaufschlag fir Anzeigen im
Anschnitt.

Kleinere Formate: Preis auf Anfrage.

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.



TECHNISCHE ANGABEN

Heftformat: 212 mm breit x 270 mm hoch
Satzspiegel: 175 mm breit x 240 mm hoch

Anschnitt/Druck bis in den Bund: Wegen unterschied-
licher Heftstarken miissen bei der Anlage der Repro-
Vorlagen anschnittgefahrdete Elemente an den Seiten
mindestens 8 mm vom Beschnitt nach innen gelegt
werden und 6 mm aus dem Bund pro Seite. Bei ange-
schnittenen Formaten + 5 mm Beschnittzugabe an den
AuBenseiten.

Druck: Rollenoffset-Druck
Raster: 70er Raster

Druckunterlagen: Wir bitten Sie, uns Druckunterlagen
grundsatzlich nur digital fir Macintosh anzuliefern. Bitte
beachten Sie, dass sédmtliche fiir das Dokument benétig-
ten Schriften und Bilddaten enthalten sind.

Die Herstellung von Druckunterlagen nach Vorlagen ist
gegen Berechnung maoglich.

Standardformat: Standardformat fiir die Anlieferung
digitaler Daten ist das PDF X-3:2002 (Acrobat 8.0).
Bitte ibersenden Sie uns parallel Farbausdrucke oder
Proofs.

Sonstige Formate: lllustrator 8 bis 12,
Photoshop 5 bis 9, InDesign 4

Datentrager: CD-ROM/DVD
FTP-Empfang: Zugangsdaten auf Anfrage
Ansprechpartner im Verlag: Gaby Krabbe

Tel. 040 — 432 66 550, Fax 040 — 432 66 549
krabbe@azur.de




l BEIHEFTER

BEIHEFTER

Umfang Preis inkl. Druck durch AZUR | Preis bei Anlieferung
bei Anlieferung druckfertiger des kompl. Beihefters
Daten, 4c an unsere Druckerei

€ €

4 Seiten 14.500,- 9.500,-

8 Seiten 21.500,— 12.500,-

12 Seiten 24.500,- 14.500,-

Format: 212 mm breit x 270 mm hoch + 5 mm Beschnitt. Andere Formate auf Anfrage.

Liefertermin: Druckfahige Daten eine Woche vor Anzeigenschluss. Liefertermin des kompletten Beihefters
zum Anzeigenschluss an die Druckerei.

Produktion: Komplette Gestaltung und Herstellung durch den Verlag moglich, Preise auf Anfrage.
Andere Umfange und Sonderausstattungen ebenfalls auf Anfrage.

Rabatte: Beihefter und Beileger sind nicht rabatt-, aber provisionsfahig.
Buchungsschluss: Fiir Beilagen, Beihefter und Beikleber eine Woche vor Anzeigenschluss.
Druckauflage: Fir Beihefter, Beilagen und Beikleber 40.000 Exemplare.

Wichtig! Vor Auftragsannahme und -bestétigung von Beilagen und Beiheftern ist die Vorlage eines verbind-
lichen Musters, notfalls eines Blindmusters, beim Verlag mit GroBen- und Gewichtsangaben erforderlich.

Der Verlag verteilt die Beilagen und Beihefter mit geschéftslblicher Sorgfalt.




BEILAGEN / BEIKLEBER

BEILAGEN

Gewicht Preis pro 1000
Gesamtauflage

bis 25 g € 80,—

bis 50 g € 95—

Hohere Gewichte auf Anfrage.

Formate: Mindestformat: 105 mm breit x 148 mm hoch
Hoéchstformat: 204 mm breit x 266 mm hoch

BEIKLEBER

(nur in Verbindung mit 1/1 Seite Trageranzeige)

€ 11.500,-

Formate: Postkarte/148 mm breit x 105 mm hoch.
Andere Formate auf Anfrage.

Lieferanschrift fiir Beilagen, Beihefter und Beikleber auf Anfrage.

Anlieferung: Die genauen Verpackungsrichtlinien erfragen Sie bitte im Anzeigenverkauf.

Die einzelnen Pakete und Lieferscheine missen deutlich mit Mengenangaben und dem Vermerk
,Beihefter in AZUR, Heft-Nr. ... vom..." versehen sein.

Die Anlieferung erfolgt frei Lieferanschrift.



] WWW.AZUR.DE

AZUR° im Internet

AZUR° - Die Kreuzfahrtseite ist das wich-
tigste Informations-Portal fiir Kreuzfahrten
in Deutschland. Téglich neu, immer aktu-
ell sind hier die wichtigsten News aus der
ganzen Welt der groBen Cruise Liner und
eleganten Flussschiffe zu finden. Nach-
richten, Web-Videos, Kurz-Reportagen
zu Schiffsneubauten, Veranderungen im
Markt oder Entwicklungen in der Branche
werden durch die groBte, deutschspra-
chige Schiffsdatenbank und den schnel-
len AZUR°-Reisebiiro-Navigator ergénzt.
AZUR?° - Die Kreuzfahrtseite ist ein ideales
Werbemedium fiir End- und Businesskun-
den, perfekte abgestimmt auf das Print-
produkt. Natlrlich mit AZUR!-Links zu Fa-
cebook-, YouTube- und Twitter.

www.azur.de

Superbanner

Shor

SUPERBANNER

Format (Breite x Hohe):
468 x 60 Pixel

und

728 x 90 Pixel

DateigroBe:
max. 20 kb

Preis pro Woche:
Startseite: € 250,-
Unterseiten: € 150,-

Dateiformate:
ipg, gif, html, swif




WWW.AZUR.DE

Double-Superbanner

DOUBLE-
SUPERBANNER

Format (Breite x Hohe):

728 x 180 Pixel

DateigroBe:
max. 40 kb

Preis pro Woche:
Startseite: € 400,-
Unterseiten: € 275,-

Dateiformate:
jpg, gif, html, swif

WERBEFORMEN/PREISE

Skyscraper

SKYSCRAPER

Format (Breite x Hohe):
120 x 600 Pixel

und

160 x 600 Pixel

DateigroBe:
max. 30 kb

Preis pro Woche:
Startseite: € 300,-
Unterseiten: € 175,-

Dateiformate:
ipg, gif, html, swif



WWW.AZUR.DE

Wallpaper

WALLPAPER

Format:
individuell

DateigroBe:
max. 60 kb

Preis pro Woche:
Startseite: € 750,-
Unterseiten: € 500,-

Dateiformate:
ipg, gif, html, swif

WERBEFORMEN/PREISE

Medium
Rectangle

Large
Rectangle

MEDIUM RECTANGLE

Format (Breite x Hohe):
300 x 250 Pixel

DateigroBe:
max. 25 kb

Preis pro Woche:
Startseite: € 400,-
Unterseiten: € 275,-

LARGE RECTANGLE

Format (Breite x Hohe):
300 x 500 Pixel

DateigroBe:
max. 50 kb

Preis pro Woche:
Startseite: € 750,-
Unterseiten: € 500,-

Dateiformate:
jpg, gif, html, swif




Ikl WWW.AZUR.DE

s
Textlink im Content i |

TEXTLINK
IM CONTENT

4 Zeilen a 50 Zeichen

Preis pro Woche:
Startseite: € 250,-
Unterseiten: € 150,-

WERBEFORMEN/PREISE

. . =S58
Promolink i |

PROMOLINK

2 Zeilen a 75 Zeichen
+ Logo nicht animiert
115x 40

DateigroBe:
max. 15 kb

Preis pro Woche:
Startseite: € 250,-
Unterseiten: € 150,-

Dateiformate:
ipg, gif, html, swif



iy  WWW.AZUR.DE

WERBEFORMEN/PREISE

FLASH-LAYER

Format (Breite x Hohe):
400 x 400 Pixel

DateigroBe:
max. 50 kb

Preis pro Woche:
Startseite: € 950,-

Dateiformate:
ipg, gif, html, swif

POP-UNDER

Beim Pop-Under wird die Werbebotschaft in einem eigenen Browser-
Fenster prasentiert. Dieses 6ffnet sich automatisch beim Aufruf einer
Website und legt sich hinter die Seite. Erst beim SchlieBen der aufgeru-
fenen Contentseite wird das Pop-Under wieder sichtbar.

Format (Breite x Hohe): 800 x 600 Pixel
DateigroBe: max. 50 kb
Preis pro Woche: Startseite: € 950,-

INTERSTITIAL

Das Interstitial ist eine Art ,Werbeunterbrechung” im Netz. Wechselt
einUser beispielweise von einer Seite zur nachsten, schaltet sich die
Botschaft des Werbetreibenden dazwischen. Das Interstitial verschwin-
det nach 10 Sekunden und gibt Inhalte der Seite frei.

Format (Breite x Hohe): 800 x 600 Pixel
DateigréBe: max. 50 kb
Preis pro Woche: Startseite: € 1000,-

MICROSITE

Eine Microsite ist eine eigene Website mit weiterflihrenden Inhalten auf
dem Werbetrager, auf die der User gelangt, sobald er auf ein Werbe-
mittel geklickt hat. Microsites sind vor allem geeignet fir Promotion-Ak-
tionen, Gewinnspiel und andere Below-the-Line-MaBnahmen, bei denen
kein direkter Link auf die Homepage des Werbetreibenden erfolgen soll.

Format: individuell, DateigréBe: individuell, Preis: auf Anfrage

Dateiformate: jpg, gif, html, swif




1] ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Fir alle Anzeigen- und Beilagenauftrage gelten mit ihrer Erteilung die Konditionen der Preisliste, der allgemeinen
Geschaftsbedingungen und der zusatzlichen Geschéftsbedingungen des Verlages. Fir den Verlag sind davon ab-
weichende Bedingungen des Auftraggebers unverbindlich, wenn dieser nicht binnen einer Woche nach der Auf-
tragsbestatigung durch den Verlag schriftlich widerspricht.

Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen
in Zeitungen und Zeitschriften

Ziffer 1: ,Anzeigenauftrag" im Sinn der nachfolgenden all inen Geschaftst ingen ist der Vertrag zwischen
Verlag und Auftraggeber tiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Ziffer 2: Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen.
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Ziffer 3: Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Ziffer 4: Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsach-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung
auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Ziffer 5: Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeter dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

Zlffer 6: Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
k A ben oder besti Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Ziffer 7: Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

Ziffer 8: Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerecht-
fertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen
verstoBt oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschéfts-
stellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Der Auftraggeber tragt
allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfigung gestellten
Text- und Bildunterlagen.

Ziffer 9: Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverziglich Ersatz an. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet, ord-
nungsgeméBe, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fiir
Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fir vom Auftraggeber gewiinschte oder
zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den belegten
Titel nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftr: ati tibliche B it der
Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten. Dies
gilt nur fir den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und Ubermittiung von Druck-
unterlagen einhélt.

Ziffer 10: Der Auftraggeber hat bei ganz oder oder bei unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahli inderung oder eine eie Er ige, aber nur in dem AusmaB, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverof-
fentlichung zu verweigern, wenn- diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldver-
héltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhéltnis zu dem Leistungsinteresse des
Auftraggebers steht, oder- diese fiir den Verlag nur mit unverhaltnismaBigen Kosten moglich ware. Lasst der Verlag
eine ihm hierfir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riick i hung des Aufti . Bei unwesentlichen
Mangeln der Anzeige oder der Veréffentlichung des anderen Werbemittels ist die Riickgéangigmachung des Auftrags
ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Al teilung — a 1spri-
che aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf
das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden
wegen Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unbertihrt. Im kaufménnischen Geschaftsverkehr haftet der Ver-
lag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tbrigen Fallen ist gegeniiber
Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden bis zur Hohe
des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln
— innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Ziffer 11: Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fur die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Ziffer 12: Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche, tatsach-
liche Abdruckhéhe der Berechnung zu Grunde gelegt.

Ziffer 13: Die Preise ergeben sich aus der jeweils giltigen Preisliste. Sie bestimmen sich nach dem vom Auftrag-
geber gewahlten Format, das einem der in der Preisliste angegebenen Formate entsprechen muss. Eine Anderung
der Anzeif eisliste gilt ab Ir 1 auch fir laufende Auftrége, nicht jedoch vor Ablauf von drei Monaten
nach Bekanntgabe.

Ziffer 14: Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage
nach Veroffentlichung der Anzeige tbersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom
Empfang der Rechnung an laufender Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

unleserlichem,

lossen; Schader




[} ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Ziffer 15: Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auf-
traggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und
von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

Ziffer 16: Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzelgenbeleg Je nach Art und Umfang des Anzei-
genauftrages werden Anzei n geliefert. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Ziffer 17: Kosten fiir die Anfertigung bestellter Gestaltungen, Scans, Bildbearbeitung, Erstellung von PDF-Dateien
sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Aus-
fiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Ziffer 18: Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preis-
minderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertions-
jahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht
genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich
verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein
zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren: 20 v.H., bei einer
Auflage bis zu 100.000 Exemplaren: 15 v.H., bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 Vv.H., bei einer Auflage
Uber 500.000 Exemplaren: 5 v.H. betragt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Prei: iche ausge-
schlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat,
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

Ziffer 19: Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmannes an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden auf dem
normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften,
die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne
dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behélt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor,
die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Dem
Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und
im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A 4 Gberschreiten, sowie
Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart
werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten Gbernimmt. Zur Weiterleitung von ge-
schaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

Ziffer 20: Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach der erstmaligen Veroffentlichung der Anzeige.

Ziffer 21: Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder bei 6 lich-rechtlichen Sonder égen wird als Gerich d der Sitz des Verlages
vereinbart, wobei die sachliche Zustéandigkeit des fir den Sitz des Verlages zustandigen Amtsgerichtes ohne Riick-
sicht auf den Streitwert vereinbart wird. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden kénnen, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder

hnitte, B iten oder voll B

gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewchnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich der bundesdeutschen Zivilprozessordnung verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart. Es gilt deutsches Recht.

Zusatzliche Bedingungen des Verlages:

a) Die all inen und die hen Gesct lingungen des Verlages gelten sinngemaB auch fiir Auftrage
tber Beikleber, Beihefter oder technische Sonderausfiihrungen. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestti-
gung durch den Verlag rechtsverbindlich.

b) Die Werbur i und Wer uren sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrech-
nungen mit den Werbungstreibenden an die Preislisten des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungs-
verglitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

c) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auf-
traggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Ver-
fligung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Durch die Erteilung des Anzeigen-
auftrags verpflichtet sich der Inserent, insbesondere die Kosten einer Veréffentlichung einer Gegendarstellung, die
sich auf tatséchlichen Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen und zwar nach MaBgabe des
jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter
frei, die wegen der Verletzung licher i gen hen kénnen. Ferner wird der Verlag von den Kos-
ten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber haIt den Verlag auch von allen Anspriichen
aus VerstoBen gegen das Urheberrecht frei. Ist der A ir wegen b bsrechtlicher
Unzuléassigkeit einer Anzeige abgemahnt worden oder hat er bereits eine Unterlassungsverpflichtungserklarung bzgl.
bestimmter Anzeigen (-inhalte) abgegeben, ist der Auftraggeber verpflichtet, den Verlag unverziiglich schriftlich dari-
ber zu informieren. Unterlasst der Auftraggeber diese Obliegenheitspflicht, kann der Verlag schon aus diesem Grund
jede Mithaftung fir den dem Auftraggeber durch eine wiederholte Veréffentlichung der beanstandeten Anzeigen
(-inhalte) entstehenden Schaden verweigern. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben
mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstitzen. Der Auftraggeber
lbertragt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich
Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das
Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, éffentliche Zuganglichmachung, Entnahme aus ei-
ner Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen
Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen ortlich unbegrenzt Gbertragen.

d) Bei Betriebsstérungen, wie etwa dem unverschuldeten Ausfall der Druckmaschinen oder in Féllen héherer Ge-
walt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder Ener-
gieverknappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der
Verlag zur Erfillung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veréffent-
lichten Anzeigen. Bei einer verzégerten Auslieferung erwachsen dem Auftraggeber gleichfalls keine Ersatzansprii-
che. Im dbrigen ist der Verlag in den genannten Féllen bei héherer Gewalt wie auch vom Verlag unverschuldeten
ArbeitskampfmaBnahmen von der Verpflichtung auf Erfiillung von Auftragen und Leistungen von Schadensersatz
entbunden. Fir nicht rechtzeitig oder Gberhaupt nicht veroffentlichter Anzeigen bzw. Beilagen wird ebenfalls kein
Schadensersatz geleistet.




ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

e) Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten neue Tarife bei Preisanpas-
sungen auch fiir laufende Auftrage sofort in Kraft; wird die Anzeigenpreisliste geéndert, so treten die neuen
Bedingungen auch bei laufenden Anzeigenauftragen sofort in Kraft.

) Wird fiir konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der schrift-
liche Nachweis des Konzernstatus des Werbungstreibenden erforderlich. Konzernverbundene Unterneh-
men im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine kapitalméBige Beteiligung von
mindestens 50 Prozent besteht. Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestétigung eines
Wirtschaftsprifers oder durch Vorlage des letzten Geschéftsberichtes, bei Personengesellschaften durch
Vorlage eines Handelsregi nact i Der Nachweis muss spatestens bis zum Abschluss
des Insertionsjahres erbracht werden. Ein spaterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden.
Konzernrabatte bediirfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen Bestétigung durch den Verlag.
Konzernrabatte werden nur fiir die Dauer der Konzer horigkeit gewéahrt. Die B Ji der Kon-
zernzugehdrigkeit ist unverziiglich i mit der B ing der Konzer horigkeit endet auch
die Konzernrabattierung.

g) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die
Insertion zur Verfigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von
Anspriichen Dritter freizustellen, insbesondere Anspriiche auf Zahlung von Schadensersatz, Vertragstrafe,
Ordnungsgeld sowie Erstattung von Anwalts- und Gerichtskosten, die diesem aus der Ausfiihrung des
Auftrags, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet,
Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Der Verlag
ist berechtigt, Werbung fiir Arznei- und Heilmittel von einer schriftlichen Zusicherung des Vertriebsleiters
oder sonst dafiir Verantwortlichen ber die rechtliche Zulassigkeit abhangig zu machen und/oder auf Kos-
ten des Auftraggebers die Werbevorlage von einer sachverstindigen Stelle auf die rechtliche Zulassigkeit
Uberpriifen zu lassen.

h) Nach Anzeigenschluss sind Sistierungen, Anderungen von GroBen, Formaten und der Wechsel von
Farben nicht mehr moglich. Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen oder fernmiindlich erteilten Korrek-
turen haftet der Verlag nicht fiir die Richtigkeit der Wiedergabe. Eine Haftung wird auch nicht tibernommen,
wenn sich Méngel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der Werbungstrei-
bende hat bei ungeniigendem Abdruck dann keine Anspriiche. Evtl. entstehende Mehrkosten missen
weiter berechnet werden.

i) Der Verlag iibernimmt keine Gewahr, wenn durch eine verspétete Anlieferung der Druckunterlagen ver-
einbarte Platzierungen nicht eingehalten werden kénnen und eine Minderung der Druckqualitét eintritt.

j) Fir Druckunterlagen jeglicher Art erlischt nach 8 Wochen die Aufbewahrungspflicht, sofern nicht aus-
driicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

k) Bei Anlieferung fertiger Filmsatze gelten fiir die technische Abwicklung besondere Bedingungen. Hier-
tber informiert der Verlag auf Anfrage.

1) Der Verlag behélt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Supplements und Sonderveréffentlichungen Son-
derpreise festzulegen.

m) Sind etwaige Méngel der Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, so hat der Auftraggeber bei unge-
niigendem Abdruck keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen,
wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist.

n) Bei Wortanzeigen und bei privaten Gelegenheitsanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt.
o) Im Rahmen der Geschéftsbedingungen bekannt gewordenen Daten werden mit Hilfe der EDV bearbeitet
und gespeichert. Die Daten werden zu keinem anderen als zu den Vertragszwecken verwendet.

p) Abk Il missen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag die ent-
standenen Satzkosten berechnen.

q) Die telefonische Abnahme von Anzeigentexten geschieht nur auf Wunsch und Gefahr des Bestellers.
Fir Fehler durch schlecht geschriebene Manuskripte oder telefonisch veranlasste Anderungen kann nicht
gehaftet werden, ebenso wenig berechtigen Wiedergabefehler bei zu spét (nach Anzeigenschluss) ein-
gereichten (Korrektur-) Manuskripten den Auftraggeber zu Rechnungskirzungen. Dies gilt nicht bei grob
fahrlassigem Verhalten der Verlagsmitarbeiter.

r) Beilagenauftrage und Separatverteilungen konnen vom Verlag nur dann sachgerecht durchgefiihrt
werden, wenn das Verteilgut ordr aB verpackt, at ahlt und mit den Stiickzahlen pro Gebinde
beschriftet, unbeschadigt und genau gefalzt ist, sowie rechtzeitig an die betreffende Geschéftsadresse
angeliefert wird. Bei Abnahme von angelieferten Prospekten kann fir deren Stiickzahl im Voraus keine
Garantie ibernommen werden, weil ein sofortiges Auszahlen unméglich ist. Lieferscheine werden deshalb
unter Vorbehalt unterschrieben. Fracht- und Zustellkosten, etc. gehen bei allen Auftragen grundsétzlich zu
Lasten des Auftraggebers. Der Verlag behilt sich vor, in die gleiche Ausgabe weitere Beilagen - auch bran-
chengleiche- einzulegen. Der Verlag hat bei technischen Schwierigkeiten das Recht, den Beilagenauftrag
auf verschiedene Termine aufzuteilen. Der Verlag verteilt die Beilagen mit der geschéftsiiblichen Sorgfalt,
wobei bis zu 3 % Fehlzustellungen oder Verlust als verkehrsiblich gelten.

s) Der Verlag behilt sich das Recht vor, die Berichtigung (Gutschriften, Nachberechnungen) fehlerhafter
Auftragsabrechnungen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung vorzunehmen.

t) Unerwiinschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des Kunden von diesen technischen An-
gaben zur Erstellung und Ubermittlung zuriickfiihren lassen, filhren zu keinem Preisminderungsanspruch.
Der Kunde hat digital tbermittelte Druckunterlagen frei von so genannten Computerviren und sonstigen
Schadensquellen zu liefern. Digital Gbermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kénnen nur mit einem auf
Papier gelieferten Farb-Proof zuverldssig verarbeitet werden. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen
unvermeidbar, die keinen Preisminderungsanspruch auslésen.
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